


Konsumenten kaufen Online

Bekleidung und Sportartikel
sind auf Platz 2

41,8% haben 2010 über
Internet Mode bestellt



Online-Shopper 2010 - Altersverteilung
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Datenreihen1

Von 6.325.600 Internet-Nutzern in Österreich  (Mai 2010) haben 2.686.700  (42%) Menschen im 
Alter von 16 bis 74 Jahre in den letzten 12 Monaten Online eingekauft.
Hier die Verteilung nach Altersgruppen



Online Shopper 2010 – Verteilung nach Gütern

Von den 2.686.700 Österreichern haben …% in folgenden Warenkategorien eingekauft.

Quelle Statistik Austria 2010



Bekleidung Sportartikel – Alter spielt keine Rolle
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Konsument informiert sich vor Kauf Online

















Quelle: EEC-Handel 2008



Quelle: EEC-Handel 2008





Einzelhändler, die Ladengeschäft und Internet 
verbinden, werden in Zukunft höhere Umsätze 
erzielen als solche, die ihre Produkte ausschließlich 
im stationären Handel oder nur per E-Commerce 
anbieten. Denn der Umsatz aus dem sogenannten 
Mehrkanal-Geschäft im Bereich der Non-Food-
Warengruppen wird bis zum Jahr 2015 um knapp 80 
Prozent steigen. Diese Prognose ist das Ergebnis 
einer neuen Studie der Gesellschaft für 
Konsumforschung- (GfK-) Panel Services und des 
Beratungsdienstleisters Accenture.
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